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Оформление раздела «Литература» для расширенной аннотации на английском 

языке 

 

1. Литература для расширенной аннотации на английском языке должен быть 

оформлен по международным библиографическим стандартом АРА 

(http://www.bibme.org/citation-guide/APA/book). 

2. Если научная работа написана на языке, который использует кириллический 

алфавит, то ее библиографическое описание необходимо транслитерировать латинскими 

буквами. 

3. После названия труда латинскими буквами указывается перевод на английском 

языке в скобках. 

 

Правила оформления раздела «Литература» 
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(Vols. 1-4). Uralsk: Zapad[in Russia]. 
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Редактор и автор 
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prakticheskaia (29 iiunia 2012 hoda) – 2nd 

International Scientific and Practical Conference. 

(pp. 139-145). Kursk: Delovaia polihrafiia [in 

Russia]. 

 

 

Электронный ресурс 

 

Автор. (Дата  публикации). Название материала транслитерированное [Название 

материала на английском языке]. Источник – Источник на английском языке. 

Retrieved from адрес сайта. 
Литература References 

Один автор 

Ильяшенко С.Н. Анализ проблем восприятия 

абитуриентами специальности «маркетинг» (на 

примере Сумской области) [Электронный ресурс] / 

С.Н. Ильяшенко, М.Ю. Каприщенко  // Маркетинг и 

менеджмент инноваций. – 2011. – Т. 3,  №  1. – С. 21-

27. – Режим доступа: 

http://mmi.fem.sumdu.edu.ua.sites/default/files/mmi201

1_3_2_1_27.pdf. 

Iliashenko, S.N., & Karpishchenko, M.Yu. (2011). 

Analiz problem vospriiatiia abiturientami spetsialnosti 

«marketinh» (na primere Sumskoi oblasti) [Analysisi of 

problems of entrants’ perception the speciality 
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